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ABSTRAK

Judul : Pengaruh Marketing Mix terhadap Minat Mahasiswa
Masuk Fakultas Ilmu Tarbiyah dan Keguruan UIN
Walisongo Semarang

Penulis : Nur Faizah Rahmawati

NIM : 123311035

Minat merupakan salah satu aspek psikologi yang mempunyai
pengaruh cukup besar terhadap perilaku seseorang dalam menginginkan
sesuatu. Untuk dapat menarik konsumen, maka lembaga harus
menanamkan strategi pemasaran ke dalam ingatan steakholder. Tujuan
dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh variabel
Marketing Mix terhadap minat mahasiswa masuk FITK UIN Walisongo
Semarang.

Jenis penelitian ini adalah kuantitatif dengan teknik pengumpulan
data berupa angket/kuesioner, diberikan kepada sembilan puluh tujuh
mahasiswa FITK UIN Walisongo Semarang. Kemudian data diolah dan
dianalisis menggunakan metode korelasi dan teknik analisis regresi.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa, rata-rata produk,
harga, lokasi, dan promosi jasa pendidikan berada pada interval cukup
mempengaruhi minat mahasiswa masuk Fakultas Ilmu Tarbiyah dan
Keguruan Universitas Islam Negeri Walisongo Semarang. Sedangkan
nilai koefisien determinasi adjusted R square menunjukkan bahwa,
Marketing Mix yang terdiri atas produk, harga, lokasi, dan promosi
cukup mempengaruhi mahasiswa masuk Fakultas Ilmu Tarbiyah dan
Keguruan Universitas Islam Negeri Walisongo Semarang. Temuan
tersebut dapat memberikan acuan bagi lembaga, untuk meningkatkan
jumlah ketertarikan mahasiswa.
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Dosen Manajemen Pendidikan Islam dan staff pengajar di UIN
Walisongo Semarang yang membekali berbagai pengetahuan dan
pengalaman.

. Ayahanda Masturi, SH. (Alm.) dan Ibunda tercinta Umi Thoyyibah,
adik-adik terkasih Arinal Haqggal Yaqin, M. Fajar Ikhwanul Muttagin,
dan Ahsanun Naya, serta seluruh keluarga tercinta, terimakasih atas
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segala canda, tawa dan tangisan haru serta bahagia yang telah dibagi

dan turut dirasa. Terimakasih atas rasa kekeluargaan yang begitu besar



meski tanpa ikatan darah. Jalinan persahabatan ini semoga Allah jaga
hingga ke Surga.
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