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MOTTO 

 

             

Artinya: Dan tiadalah kami mengutus kamu, melainkan untuk 

(menjadi) rahmat bagi semesta alam (Q.S. al-Anbiyâ’: 

107) 
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TRANSLITERASI ARAB LATIN 

 

Penulisan  transliterasi  huruf-huruf  Arab  Latin  dalam  

skripsi  ini  berpedoman  pada SKB Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan R.I Nomor: 158/1987 dan  Nomor:  

0543b / Untuk 1987.  Penyimpangan  penulisan  kata  sandang  

(al-) disengaja secara konsisten agar sesuai teks Arabnya. 

 

 ṭ ط A ا

 ẓ ظ B ب

 ‘ ع T ت

 G غ ṡ ث

 F ف J ج

 Q ق ḥ ح

 K ك Kh خ

 L ل D د

 M م Ż ذ

 N ن R ر

 W و Z ز

 H ه S س

 ’ ء Sy ش

 Y ي ṣ ص

   ḍ ض

 

Bacaan Madd:            Bacaan Diftong:  

ā  = a panjang             a   = َْاو 

ī   = I panjang        ai  = َْاي 

ū  = u panjang                 iy  =  ِْاي 
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ABSTRAK 

Makam Sunan Muria yang terdapat di Desa Colo Kudus 

merupakan pusat perekonomian di daerah tersebut. Semakin 

banyaknya pengunjung yang datang  berziarah ke Makam Sunan 

Muria, membuat masyarakat sekitar beralih profesi menjadi 

pedagang dan berjualan di sekitar Makam Sunan Muria. Dalam 

melakukan bisnisnya, para pedagang memiliki strategi 

marketing masing – masing sesuai kebutuhan dan kemampuan. 

Prakteknya, para pedagang menerapkan strategi marketing mix 

dengan 4 variabel yang ada di dalamnya, yaitu price (harga), 

product (produk), promotion (promosi), place (tempat). Seiring 

berjalanya waktu, para pedagang mengalami peningkatan 

kesejahteraan dari hasil usahanya. 

Penelitian ini, membahas tentang marketing mix 

pedagang di sekitar Makam Sunan Muria dalam meningkatkan 

kesejahteraan. Tujuan dari penelitian ini adalah : 1) Mengetahui 

bagsaimana strategi marketing mix yang di gunakan pedagang 

oleh – oleh makanan di sekitar makam Sunan Muria dalam 

mengelola usahanya. 2) Mengetahui dampak strategi marketing 

mix terhadap tingkat ksejahteraan pedagang. 

Dengan menelusuri, menjelaskan dan menyimpulkan 
pembahasan dalam skripsi ini, penyusun menempuh metode 

jenis penelitian lapangan (field research). Untuk mendapatkan 

informasi secara akurat, aktual dan terpercaya. Sedangkan data-

data diperoleh melalui dokumentasi, observasi dan wawancara 

yang selanjutnya dianalisis dengan metode deskripsi kualitatif. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa penerapan strategi 

marketing mix oleh para pedagang oleh – oleh di sekitar makam 

Sunan Muria sudah sesuai. Di mana empat variabel dalam 

marketing mix, para pedagang sudah menerapkanya pada 

usahanya. Selain itu, marketing mix berdampak secara tidak 
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langsung terhadap kesejahteraan pedagang. Dengan penerapan 

marketing mix yang baik, maka dagangan pedagang akan terjual 

banyak. Apabila dagangan terjual banyak, maka keuntungan 

atau pendapatan pedagang meningkat, yang secara otomatis juga 

meningkatkan kesejahteraan keluarga pedagang. Tercukupinya 

kebutuhan primer, dapat menyekolahkan anak hingga Perguruan 

Tinggi, dapat menunaikan ibadah Haji, serta bisa menyisihkan 

penghasilanya untuk peduli terhadap yang lain. 

Kata Kunci : pedagang, marketing mix, kesejahteraan 
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