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MOTTO 

 

                        

       

 “ Hai anak Adam, pakailah pakaianmu yang indah di Setiap (memasuki) mesjid, 

Makan dan minumlah, dan janganlah berlebih-lebihan. Sesungguhnya Allah tidak 

menyukai orang-orang yang berlebih-lebihan”. 

QS. Al-A‟raf Ayat 31 
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TRANSLITERASI 
HURUF ARAB KE HURUF LATIN 

Transliterasi merupakan hal yang penting dalam skripsi karena pada umumnya 

banyak istilah arab, nama orang, judul buku, nama lembaga dan lain sebagainya 

yang aslinya ditulis dengan hurus arab harus disalin kedalam huruf latin. Untuk 

menjamin konsistensi, perlu ditetapkan suatu transliterasi sebagai berikut: 

A. Konsonan 

 q = ق z = ز ، = ء

 k = ك s = س b = ب

 l = ل sy = ش t = ت

 m = م sh = ص ts = ث

 n = ن dl = ض j = ج

 w = و th = ط h = ح

 h = ه zh = ظ kh = خ

 y = ي „ = ع d = د

  gh = غ dz = ذ

  f = ف r = ر

B. Vokal 

  َ = a 

  ِ  = i 

  ِ  =u 

C. Diftong 

 ay = أيَ  

 aw = أوَ  

D. Syaddah (   َ  ) 

Syaddah dilambangkan dengan konsononan ganda, misalnya   الطةal-thibb. 

E. Kata Sandang (...ال) 

Kata sandang (...ال) ditulis dengan al-...misal الصنا عة = al-shina’ah. Al ditulis 

dengan huruf kecil kecuali jika terletak pada permulaan kalimat. 

F. Ta’ marbuthah (ة) 

Setiap ta’ marbuthah ditulis dengan “h” 
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ABSTRAK 

Sepeda motor merupakan salah satu alat transportasi yang saat ini sering 

digunakan oleh masyarakat dari semua kalangan dengan berbagai model/jenis 

yang terus mengalami perkembangan dari waktu ke waktu. Demikian halnya 

dengan masyarakat Muslim desa Sayung Kecamatan Sayung Kabupaten Demak. 

Penelitian ini akan menjawab dua pokok permasalahan sebagai berikut: (1) 

bagaimana perilaku konsumen masyarakat Muslim desa Sayung Kcaatan Sayung 

Kabupaten Demak dalam pembelian sepeda motor. (2) bagaimana perilaku 

konsumen masyarakat Muslim desa Sayung Kecamatan Sayung Kabupaten 

Demak dalam pembelian sepeda motor menurut teori konsumsi Islam. 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian lapangan dengna pendekatan 

kualitatif, yang mengambil objek penelitian di desa Sayung Kecamatan Sayung 

Kabupaten Demak. Pemgumpulan data dilakukan dengan metode observasi, 

wawancara, dan dokumentasi. Data yang sudah terkumpul dianalisis 

menggunakan metode analisis deskriptif yaitu metode yang digunakan untuk 

menganalisis data dengan cara mendeskripsikan atau menggambarkan dat yang 

telah terkumpul sebagaimana adanya tanpa bermaksud membuat kesimpulan yang 

berlaku untuk umum atau generalisasi. 

Dari hasil penelitian dapat disimpulkan bahwa: pertama, perilaku 

konsumen masyarakat Muslim desa Sayung Kecamatan Sayung Kabupaten 

Demak dalam pembelian sepeda motor adalah sebagai berikut: (1) karena adanya 

faktor kebutuhan, yaitu sebagai alat transportasi, disamping itu juga ada faktor 

keinginan. (2) sepeda motor dapat membantu berbagai aktifitas/kegiatan sehari-

hari mereka. (3) untuk usia remaja, sebagian dari dari mereka belum dapat 

membantu meningkatkan kualitas keberagamaan mereka. Dan (4) mereka 

terkadang mengganti sepeda motor dengan tujuan untuk memperlancar perjalanan 

dan kegiatan yang mereka lakukan. Tetapi sebagian dari mereka membeli sepeda 

motor karena mengikuti trend. Kedua, perilaku konsumen masyarakat Muslim 

desa Sayung Kecamatan Sayung Kabupaten Demak dalam pembelian sepeda 

motor ditinjau dari teori konsumsi Islam adalah sebagai berikut: (1) jumlah 

responden yang membeli sepeda motor dilakukan sesuai dengan konsep 

kebutuhan dalam Islam sebanyak 20%. (2) jumlah narasumber yang 

mengkonsumsi sepeda motor sesuai dengan konsep mashlahah sebanyak 30%. (3) 

masyarakat yang membeli sepeda motor berdasarkan final spending sebanyak 

10%. Dan (4) yang mengkonsumsi sepeda motor dengan tawazun sebanyak 20%, 

gian dari mereka yang mengarah ke perilaku konsumtif sebanyak 20%, mereka 

mengganti sepeda motor karena keinginan mengikuti trend, padahal dalam Islam 

telah diajarkan untuk bersikap sederhana dan tidak berlebihan. 

Kata kunci: pembelian dan pemakaian sepeda motor, konsumsi Islam 
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