
ANALISIS STRATEGI SEGMENTASI, TARGET , DAN POSISI 

PASAR DALAM PEMASARAN SYARIAH  

(Studi Pada Toko Pusat Gamis Terbaru Semarang)  

SKRIPSI 

Diajukan Untuk Memenuhi Tugas dan Melengkapi Syarat  

Guna Memperoleh Gelar Sarjana Strata Satu (S 1)  

dalam Ilmu Ekonomi Islam 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Oleh : 

SULISTYOWATI 

112411142 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI ISLAM 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI WALISONGO  

SEMARANG 

2017 



ii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iv 

 

MOTTO 

“Seikhlas-ikhlas niat, semulia-mulia akhlak, setinggi-tinggi ilmu, 

semurni-murni akidah, secerdas-cerdas strategi, sesungguh-sungguh 

amal, segunung-gunung emas, itulah saripati api kesuksesan yang saya 

peras dari sejarah perjalanan Rasullah dan saya adopsi dari kobaran 

kata yang yang dasyat maha dasyat dari pahlawan Indonesia idola 

saya H.O.S Cokroaminoto” 

Abuya Monif jaded Al-Hasyir 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



v 

 

PERSEMBAHAN 

Alhamdulillah. Rasa syukur yang tak terhingga kupanjatkan 

kepada Allah SWT. Atas rencanaNya yang begitu indah untukku, 

Penulis yakin “semua bisa diraih jika bersamaNya” Amin Sholawat 

ma’assalam atas Baginda Nabi Muhammad SAW, semoga syafa’at 

Beliau menyertaiku dunia akhirat, amin.  

1. Teruntuk Ibunda ( Ibu Ngatni), yang selalu berusaha 

memberikan yang terbaik untuk kebahagianku, yang tak 

pernah rela melihat air mataku terjatuh, kasih sayagmu 

menjadi lentera dalam perjalanan panjang hidupku. Doamu 

menjadi sumber keberhasilanku, terimakasih untuk setiap 

waktu, doa, dan senyum tawa engkau yang selalu menghiasi 

hari-hariku. Engkau adalah wanita terhebatku.  

2.  Ayahanda ( Bapak H. Sulawi), terimakasih telah 

meninggalkan kenangan indah, mengajari arti perjuangan dan 

arti ikhlas yang sebenarnya.  

3. Kakak-kakakku terkasih (Widayanti dan Karji), adekku 

tersayang Muhammad Maulana, Mbahku tercinta Mbah 

Surini, Mbah Kesi, Mbah Man, Mbah ti, Mbah no, yang selalu 

mengucap doa disetiap langkah kakiku. 

 



vi 

 

DEKLARASI 

Dengan penuh kejujuran dan tanggung jawab, penulis menyatakan 

bahwa skripsi ini tidak berisi materi yang telah atau pernah ditulis oleh 

orang lain atau diterbitkan. Dengan demikian skripsi ini tidak berisi 

satupun pikiran orang lain, kecuali informasi yang terdapat dalam 

referensi yang menjadi bahan rujukan 

 

 

 

 

          Semarang, 16 November 2016 

 Deklator  

 

 

Sulistyowati 

NIM.112411142 

 

 



vii 

 

ABSTRAK 

Bisnis fashion merupakan bisnis yang sangat ketat 

persaingannya. Sehingga strategi yang sangat jitu sangat dibutuhkan 

agar mampu bersaing dengan toko lainnya. Selain itu, strategi 

pemasaran sangat menentukan perusahaan untuk mencapai tujuannya. 

Yaitu untuk dapat tetap berkembang dan meningkatkan tingkat 

keuntungan/laba. Toko “ Pusat Gamis Terbaru”  terletak di Jl. Gemah 

Sari 1 No 156 Blok B Rt 06 Rw 04 Kedungmundu Semarang 

memasarkan beberapa gamis atau busana muslim, dan mampu 

bersaing dengan toko lainnya. Oleh karena itu, Toko “Pusat Gamis 

Terbaru” sebagai pemasar muslim juga harus memperhatikan 

pemasaran secara syariah yang seluruh kegiatan pemasarannya harus 

sesuai dengan dasar syariah Islam. 

 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian lapangan (field 

research) dengan menggunakan dua jenis sumber data, yaitu primer 

dan sukunder yang didapatkan dengan metode observasi, wawancara, 

dan dokumentasi. Setelah data terkumpul, selanjutnya data tersebut 

dianalisis dengan menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif. 

Toko “Pusat Gamis Terbaru” menggunakan strategi 

pemasaran produk dari  berbagai segmen yang diidentifikasi 

berdasarkan demografis, geografis, psikologis dan prilaku. 

Menargetkan pasarnya adalah masyarakat yang beragama Islam dari 
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umur 22-45 yang berjenis kelamin perempuan. Dan memposisikan 

tokonya di benak customer adalah sebagai toko yang menjual gamis 

terlengkap. Serta toko yang menerapkan strategi pemasaran syariah 

sesuai dengan karakteristik pemasaran Islami. 

Kata kunci : Strategi Segmentasi, Target Pasar, Posisi Pasar, 

Marketing Syariah 
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