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Artinya :”Katakanlah: "Siapakah yang mengharamkan perhiasan dari 

Allah yang telah dikeluarkan-Nya untuk hamba-hamba-Nya 

dan (siapa pulakah yang mengharamkan) rezki yang baik?" 

Katakanlah: "Semuanya itu (disediakan) bagi orang-orang 

yang beriman dalam kehidupan dunia, khusus (untuk mereka 

saja) di hari kiamat."  ( Al-A’raf ( 07) 32)  
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TRANSLITERASI 

 

 

Adalah suatu upaya penyalinan huruf abjad suatu bahasa ke 

dalam huruf abjad bahasa lain. Tujuan utama transliterasi adalah untuk 

menampilkan kata-kata asal yang seringkali tersembunyi oleh metode 

pelafalan bunyi atau tajwid dalam bahasa arab. Selain itu, transliterasi 

juga memberikan pedoman kepada para pembaca agar terhindar dari 

“salah lafadz” yang bisa menyebabkan kesalahan dalam memahami 

makna asli kata-kata tertentu. 

Dalam bahasa arab, “salah makna” akibat “salah lafaz” 

gampang terjadi karena semua hurufnya dapat dipandankan dengan 

huruf latin. Karenanya, kita memang terpaksa menggunakan “konsep 

rangkap” (ts, kh, dz, sy, sh, dh, th, zh, dan gh). Kesulitan ini masih 

ditambah lagi dengan proses pelafalan huruf-huruf itu, yang memang 

banyak berbeda dan adanya huruf-huruf yang harus dibaca secara 

panjang (mad). Jadi transliterasi yang digunakan adalah: 

 A ا
 

 Z ز
 

 Q ق

 K ك S س B ب

 L ل Sy ش T ت

 M م Sh ص Ts ث

 N ن Dh ض J ج
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 W و Th ط Ch ح

 H ه Zh ظ Kh خ

 A ء , ع D د

 Y ي Gh غ dz ذ

   F ف R ر
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ABSTRAK 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar 

pengaruh Brand Image, Kualitas Produk, dan keyakinan label halal 

terhadap keputusan pembelian kosmetik Wardah pada mahasiswa UIN 

Walisongo Semarang. Serta menganalisis faktor yang paling dominan 

dalam mempengaruhi keputusan pembelian kosmetik Wardah.  

 Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif dimana 

terdapat tiga variabel yaitu brand image, kualitas produk, dan 

keyakinan label halal sebagai variabel independent dan keputusan 

pembelian sebagai variabel dependent. Metode pengumpulan data 

yang digunakan adalah dengan wawancara, menyebar angket ( 

koesioner) kepada sejumlah responden dan dokumentasi. Uji hepotesis 

menggunakan menggunakan metode analisis regresi berganda yang 

digunakan untuk mengetahui pengaruh antara varaibel bebas dengan 

variabel terikat secara parsial dan simultan, yaitu brand image, 

kualitas produk, dan keyakinan label halalterhadap keputusan 

pembelian.  

 Dari hasil penelitian tersebut, dilihat secara parsial uji T  

bahwa brand image berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian pada mahasiswa UIN Walisongo Semarang dengan nilai t 

hitung 5,214, hal ini berarti brand image dalam kosmetik Wardah 

sudah mempunyai pandangan bagus di mata msyarakat khuusnya 

mahasiswa UIN Walisongo Semarang. Untuk variabel kualitas produk 

tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada 
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mahasiswa UIN Walisongo Semarang dengan nilai t hitung 1,637 

dimana mahasiswa UIN Walisongo Semarang menggunakan kosmetik 

Wardah tidak memandang kualitas produknya melainkan kecocokan 

dalam penggunaannya. sedangkan pada variabel keyakinan label halal 

tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada 

mahasiswa UIN Walisongo Semarang dengan nilai t hidung 0,721 hal 

ini berarti label halal tidak menjadi dorongan para mahasiswa UIN 

Walisongo Semarang untuk menggunakan kosmeetik Wardah. 

Selanjutnya dalam uji secara simultan dengan uji F menunjukkan 

signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai F hitung 

sebesar 14,517. Dan secara koefisien determinan menunjukkan bahwa 

variasi perubahan variabel keputusan pembelian dipengaruhi oleh 

perubahan variabel bebas brand image, kualitas produk, dan 

keyakinan label halal sebesar 3,12%. Dari hasil penelitian tersebut 

duharapkan dapat bermanfaat kepada semua pihak terutama dalam 

meningkatkan keputusan pembelian pada kosmetik Wardah.  

 

Kata kunci: Brand Image, kualitas produk, keyakinan label halal, dan 

keputusan pembelian.  
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