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MOTTO 

 

                        

                        

 

Artinya:“Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling 

memakan harta sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali 

dengan jalan perniagaan yang berlaku dengan suka sama suka 

di antara kamu. dan janganlah kamu membunuh dirimu; 

Sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang kepadamu.”(QS: 

An-Nisa’: 29). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



v 

 

PERSEMBAHAN 

 

Dalam perjuangan mengarungi samudra Ilahi tanpa batas, skripsi 

merupakan langkah terakhir dalam tahap kuliah dalam memenuhi 

persyaratan untuk menggapai title S1, semua proses perjuangan dalam 

langkahku takkan berarti tanpa kehadiran mereka. Untuk itu, dengan 

segala kerendahan hati dan penuh kebahagiaan kupersembahkan karya ini 

kepada orang yang membuat hidup inimenjadi berarti: 

1. Allah SWT yang maha pengasih lagi maha penyayang atas segala 

nikmat yang diberikan untuk penulis. Sehingga tiada alasan bagi 

penulis untuk berhenti bersyukur “Alhamdulillah Alhamdulillah 

Alhamdulillah”. 

2. Nabi Muhammad SAW yang memberikan teladan kepada seluruh 

umatnya. Termasuk penulis, dimana mendorong penulis untuk selalu 

ingin menjadi orang yang lebih baik. 

3. Kedua orang tua tercinta almarhum Bapak Minanur Rohman 

terimakasih atas limpahan kasih sayang semasa hidupnya dan 

memberikan rasa rindu yang berarti dan Ibu Rohmanah yang memberi 

motivasi, semangat dan do’a yang tiada henti dalam hidupku. Ridlamu 

adalah semangat hidup ku.  



vi 

 

4. Bapak KH. Muhammad Thohir Abdullah, AH., selaku Pengasuh 

Pondok Pesantren Raudlotul Qur’an Mangkangkulon Tugu Semarang 

atas do’a, bimbingan serta arahannya. 

5. Kakak-kakakku Ifa an Umirrokhmaniyati, S.Pd.i, Zulva Ulul Albab, 

S.H.i, Adikku Arofa Fauziyatad Daroini yang telah memberi semangat 

dan menemaniku dalam suka dan duka sehingga tersusun skripsi ini. 

6. Seluruh keluarga ku, semoga semuanya selalu berada dalam pelukan 

kasih sayang Allah SWT. 

7. Bapak DR. H. Ahmad Furqon, Lc., M.A selaku dosen pembimbing I 

dan Ibu Heny Yuningrum, S.E.,M.Si. selakudosen pembimbing II 

yang telah tulus membimbingku dalam prosespembuatan skripsi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



viii 

 

ABSTRAK 

 

Citra merek yang terus membaik dan mendapatkan kepercayaan 

masyarakat dapat menempatkan produk laris di pasaran. Merek yang 

baik atau sudah terkenal pasti harganyapun tinggi atau mahal. Seperti 

produk Rabbani yang sudah terkenal mereknya dan di asumsikan 

dengan harga yang mahal tetapi para santri banyak yang minat untuk 

membelinya. Karena itu peneliti tertarik untuk melakukan penelitian 

dengan judul “Pengaruh Harga dan Merek Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Rabbani Pada Santri Pondok Pesantren Roudlotul 

Qur’an Mangkang Semarang”. 

Studi ini bertujuan untuk mengetahui (1) seberapa besarpengaruh 

harga terhadap keputusan pembelian produkRabbani pada santri pondok 

pesantren Roudlotul Qur’an Mangkang Semarang (2) seberapa 

besarpengaruh merekprodukRabbani terhadap keputusan pembelian 

pada santri pondok pesantren Roudlotul Qur’an MangkangSemarang. 

Penelitian inidilakukan di pondok pesantren Roudlotul Qur’an 

Mangkang. 

Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah 

metodekuantitatif. Metode pengumpulan data dalam penelitian ini 

adalahmetode angket (kuesioner). Subyek penelitian menggunakan 

sampel sebanyak 98 responden, teknik pengambilan sampel dengan 

metode purposive random sampling. Data yang digunakan adalah data 

primer dan data sekunder. Data primer diperoleh berdasarkan jawaban 

responden terhadap angket yang dibagikan peneliti kepada santri 

pondok pesantren Roudlotul Qur’an MangkangSemarang. Metode 

analisis datanya menggunakan regresi linier berganda, uji asumsi klasik, 

dan uji hipotesa (uji t), sedangkan pengolahan datanya menggunakan 

SPSS16.0. 

Dari hasil penelitian disimpulkan bahwa variabel harga (X1) dan 

merek (X2) berpengaruh terhadap keputusan pembelian (Y) dengan 

pengolahan data model regresi linier berganda sebagai berikut : Y = 

0,012+0,128X1+0,236X2+e 

Dari persamaan di atas kedua variabel harga (X1)dan merek (X2) 

berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian (Y) produk 

Rabbani.Akan tetapi yang paling berpengaruh terhadap keputusan 

pembelianadalah faktor merek. 
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Koefisien determinasi (R square) sebesar 0,614. Artinya 61,4% 

variabel keputusan pembelian (Y) dapat dijelaskan oleh variabel-

variabel independen di atas yaitu  harga (X1) danmerek(X2). Sedangkan 

sisanya 38,6 % dijelaskan olehsebab-sebab yang lain diluar harga dan 

merek. Hal ini menunjukkan pengaruhpositif dan signifikan antara 

variabel harga dan merek terhadap keputusan pembelian produk 

Rabbani pada santri pondok pesantren Roudlotul Qur’an Mangkang 

Semarang.  

 

Kata Kunci: Harga, Merek, dan Keputusanpembelian 
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