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MOTTO 

                      

                     

           

“Tidak ada dosa bagimu untuk mencari karunia (rezki hasil perniagaan) dari 

Tuhanmu. Maka apabila kamu telah bertolak dari 'Arafat, berdzikirlah kepada 

Allah di Masy'arilharam. dan berdzikirlah (dengan menyebut) Allah 

sebagaimana yang ditunjukkan-Nya kepadamu; dan Sesungguhnya kamu 

sebelum itu benar-benar Termasuk orang-orang yang sesat.” (Q.S Al Baqarah 

ayat 198) 
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ABSTRAK 

KSPPS El Amanah adalah Koperasi Jasa Keuangan Syariah yang didirikan 

oleh Bank Muamalat, pinbuk dan masyarakat sebagai wujud kepedulian dan 

pengembangan Usaha Kecil dan Menengah di Kabupaten Kendal. Peran KSPPS 

El Amanah adalah pembinaan dan pendanaan yang berdasarkan sistem syariah. 

KSPPS El Amanah memiliki dua fungsi utama yaitu funding atau penghimpunan 

dana dan financing atau pembiayaan. Dalam melaksanakan penghimpunan dan 

penyaluran dana KSPPS El Amanah menawarkan beberapa produk simpanan 

diantaranya yaitu: Simpanan El Amanah, Simpanan Sahara, Simpanan Cendekia, 

Simpanan Qurban Amanah, Simpanan investasi Berjangka dan Simpanan Haji 

Terwujud. Dan produk pembiayaannya yaitu : Pembiayaan Murabahah, 

Pembiayaan Mudharabah, Pembiayaan ijarah, Pembiayaan Qardhul Hasan dan 

Pembiayaan Rahn. Dalam memasarkan produk-produk tersebut kepada 

masyarakat KSSPS El Amanah menggunakan sistem face to face dengan brousur, 

silaturrahmi dengan masyarakat sekitar. Memperhatikan hal tersebut penulis 

memandang penting untuk melakukan penelitian dengan judul “ANALISIS 

STRATEGI PEMASARAN PRODUK SIMPANAN PENDIDIKAN ANAK 

(CENDEKIA) DI KSPPS EL AMANAH KENDAL”  

Jenis penelitian yang digunakan penulis adalah penelitian kualitatif, 

metode penelitian yang data-datanya dinyatakan dalam bentuk kata-kata dan 

kalimat, dan menggunakan data sekunder melalui studi dokumentasi: buku-buku 

pustaka untuk mencari data mengenai profil KSPPS El Amanah, penelitian ini 

bersifat deskriptif analisis yaitu menggambarkan secara langsung hasil 

wawancara. 

Berdasarkan hasil penelitian yang berjudul strategi pemasaran produk 

cendekia di KSPPS El Amanah, cara promosinya menggunakan sarana strategi 

promosi karena dengan promosi masyarakat sekitar kantor khususnya instansi 

sekolah mengetahui tentang produk cendekia ini, serta sistem pemasaran 

(promosi) jemput bola. Dan strategi harganya, dalam menetapkan harga KSPPS El 

Amanah tidak memberatkan masyarakat untuk menjadi mitranya, cukup datang ke 

KSPPS El Amanah dengan membawa uang Rp 20.000,- masyarakat sudah 

menjadi mitra KSPPS El Amanah. 

Kata kunci : Pemahaman, Strategi, Pemasaran syariah 
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