
i 
 

ANALISIS STRATEGI PEMASARAN PRODUK SIRELA PADA BMT 

BINA UMMAT SEJAHTERA CABANG SLAWI 

 

 

TUGAS AKHIR 

Diajukan Untuk Memenuhi Tugas dan Melengkapi Syarat Guna Memperoleh 

Gelar Ahli Madya Dalam Ilmu Perbankan Syariah 

 

Oleh : 

ANNISA FAJAR HANIS 

NIM : 1405015032 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI WALISONGO SEMARANG 

2017 

 



ii 
 

  



iii 
 

  



iv 
 

MOTTO 

JENIUS ADALAH 1% INSPIRASI DAN 99% KERINGAT. 

TIDAK ADA YANG DAPAT MENGGANTIKAN KERJA KERAS DAN DOA 

KEDUA ORANG TUA 
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ABSTRAK 

BMT Bina Ummat sejahtera merupakan lembaga keungan syariah yang 

bergerak pada bidang ekonomi kecil dan menengah atau ekonomi mikro. Sasaran 

utama dari produk BMT Bina Ummat sejahtera ini adalah pengusaha dan 

pedagangan pada kalangan menengah kebawah. Adapun produk yang terdapat 

pada BMT Bina Ummat Sejahtera yaitu produk simpanan dan pembiayaan 

menggunakan prinsip-prinsip dan pedoman syariah. Ada beberapa produk 

simpanan pada BMT Bina Ummat Sejahtera yaitu produk simpanan Si Rela 

(simpanan sukarela lancar) dan Si Suka (simpanan sukarela berjangka) atau biasa 

disebut dengan deposito. BMT Bina Ummat Sejahtera telah banyak melakukan 

inovasi dan kreatifitas untuk meningkatkan umlah kualitas dan kuantitas anggota, 

sehingga diharapkan  akan semakin baik kedepannya. 

Permasalahan yang penulis teliti adalah tentang strategi produk Si Rela, 

produk Si rela ini menggunakan produk mudharabah dimana pihak BMT sebagi 

pengelola dana (mudharib) sedangkan pihak anggota sebagai pemilik dana dengan 

menggunakan system bagi hasil. Anggota yang terdapat pada produk si Rela 

berbanding terbalik dengan produk Si Suka yaitu 571 : 9. Hal ini menarik 

perhatian penulis untuk meneliti lebih mendalam bagaimana produk si Rela dapat 

memiliki anggota sebanyak itu dengan menggunakan strategi pemasaran. 
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