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ABSTRAK 

                   BMT Bina Ummat Sejahtera Cabang Pemalang yang 

terletak di pertokoan pasar pagi pemalang No 5A merupakan salah 

satu lembaga keuangan syariah yang berada di semarang. Dalam 

mengenalkan produk-produknya kepada masyarakat ,BMT Bina 

Ummat Sejahtera Cabang Pemalang memerlukan strategi pemasaran  

yang efektif. Salah satu produk yang memerlukan strategi pemasaran 

yaitu produk si sidik, dimana simpanan ini untuk perencanaan biaya 

pendidikan siswa sekolah mulai dari umur 0 tahun sampai Lulus SMA. 

Simpanan ini menggunakan akad wadi’ah yadh-dhamanah,yaitu 

shohibul maal menitipkan dananya pada BMT, kemudian atas seijin 

shohibul mal  BMT dapat memanfaaatkan dana tersebut.permasalahan 

yang akan di teliti dalam penelitian ini adalah bagaimana strategi 

pemasran produk si sidik di BMT Bina Ummat Sejahtera Cabang 

Pemalang dalam memasarkan produknya Tersebut. 

               Jenis penelitian ini adalah penelitian deskriptif dengan 

pendekatan kualitatif . data-data dalam penelitian ini terdiri dari data 

primer dan data sekunder,yang di peroleh melalui 

observasi,wawancara,dan dokumentasi. Analisis data di gunakan 

dalam penelitian ini adalah metode analisis deskriptif analisis. 

             Dari penelitian ini di hasilkan kesimpulan sebagai berikut : 

pertama Strategi Pemasaran dalam produk Si Sidik (Simpanan Siswa 

Pendidikan) pada BMT Bina Ummat Sejahtera Cabang Pemalang 

adalah strategi produk menggunakan akad wadiah yadh 

dhamanah ,strategi harga yang bervariasi untuk perbulanya, strategi 

distribusi dengan cara mendatangi anggota dengan menerapkan 

system jemput bola,strategi promosi yang di lakukan yaitu dengan 

promosi dengan brosur untuk mempromosikan produk Si Sidik 
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