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ABSTRAK 

 Setiap orang akan selalu berusaha untuk memenuhi 

kebutuhannya dengan menggunakan atau mengkonsumsi produk yang 

ada. Usaha untuk memenuhi kebutuhan tersebut dilakukan dengan 

menarik manfaat atau kegunaan suatu produk. Sebagian besar pemenuhan 

kebutuhan dan keinginan manusia dilakukan melalui pemasaran. Hal ini 

terutama disebabkan karena proses pemasaran menambah kegunaan dari 

produk yang ada. Dengan meningkatnya daya guna suatu barang, 

kebutuhan dan keinginan manusia dapat terpenuhi dengan lebih baik. 

Sehingga disinilah madu As-Syifa’ Kopontren Al-Musyaffa’ berusaha 

untuk dapat menjadi bagian dari kebutuhan mereka tentang memenuhu 

kebutuhan serta mendapatkan manfaat dari produk madu As-Syifa’ yang 

akan didapatkan. 

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian lapangan (field 

research) yaitu penelitian yang objeknya mengenai strtegi bauran 

pemasaran yang diterapkan dalam pemasaran produk madu As-Syifa’ 

Kopontren Al-Musyaffa’. Secara garis besar yang dilakukan di lapangan 

adalah melakukan pengamatan atau observasi, dokumentasi foto, 

wawancara kualitatif (ngobrol-ngobrol), dan melakukan pemeriksaan 

keabsahan data melalui sejumlah cara seperti data penjualan tahunan, 

pekerjaan pengemasan madu As-Syifa’ dan proses pemasarannya. 

 Dari hasil penelitian disimpulkan bahwa strategi bauran 

pemasaran yang digunakan dalam pemasaran madu As-Syifa Kopontren 

Al-Musyaffa’ cukup baik. Hal ini dapat dilihat dari perkembangan 

pemasaran madu As-Syifa’ sendiri. Selain itu strategi yang digunakan 

cukup unik, terutama dalam strategi lokasi dimana pihak Kopontren tidak 

membuka Agen atas nama pribadi atau bekerjasama dengan orang luar 

yang belum dikenal sebelumnya, melainkan bekerjasama dengan para 

Alumni Pondok Pesantren Al-Musyaffa’ yang tersebar di berbagai 

daerah.  

Kata kunci : Strategi produk, harga, lokasi dan promosi  
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MOTTO 

 

              

Artinya : “Jika kamu berbuat baik (berarti) 

kamu berbuat baik bagi dirimu sendiri dan jika 

kamu berbuat jahat, Maka (kejahatan) itu bagi 

dirimu sendiri”. (QS. Al- Isra’ ayat 7) 
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