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MOTTO 

 

 ﴾٦﴿إِنَّ مَعَ ٱلْعُسْرِ يُسْراً  ﴾٥﴿فإَِنَّ مَعَ العُسْرِ يُسْراً 
“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, 

sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

(QS al-Insyirah: 5-6) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

Pedoman transliterasi yang digunakan adalah Sistem 

Transliterasi Arab-Latin Berdasarkan SKB Menteri Agama dan Menteri 

P&K RI no. 158/1987 dan No. 0543 b/U/1987 tertanggal 22 Januari 

1988. 

I. Konsonan Tunggal 

Huruf 

Arab 
Nama 

Huruf 

Latin 
Keterangan 

 Alif - tidak dilambangkan ا

 - bā b ب

 - tā t ت

 śā s s (dengan titik diatasnya) ث

 - Jīm j ج

 hā h (dengan titik di bawahnya) ح

 - khā kh خ

 - Dal d د

 Żal z z (dengan titik di atasnya) ذ

 - rā r ر

 - Zai z ز

 - Sīn s س

 - Syīn sy ش

 Şād ş s (dengan titik di bawahnya) ص

 Dād d d (dengan titik di bawahnya) ض

 ţā t t (dengan titik di bawahnya) ط

 zā z z (dengan titik di bawahnya) ظ

 ain ‘ koma terbalik (di atas)‘ ع

 - Gain g غ

 - fā f ف

 - Qāf q ق

 - Kāf k ك

 - lām l ل

 - mīm m م
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 - nūn n ن

 - wāwu w و

 - H h ه

 ′ hamzah ء

apostrof, tetapi lambang ini tidak 

dipergunakan untuk hamzah di 

awal kata 

 - y y ي

 

II. Konsonan Rangkap 

Konsonan rangkap, termasuk tanda syaddah, ditulis rangkap. 

Contoh:  احَْمَدِيَّه ditulis Ahmadiyyah 

III.    

A. Bila dimatikan ditulis h, kecuali untuk kata-kata Arab yang 

sudah terserap menjadi bahasa Indonesia, seperti salat, zakat, 

dan sebagainya. 

Contoh: جَمَاعَة   ditulis jamā’ah 

B. Bila dihidupkan ditulis t 

Contoh: ْكَرَامَةُ الأوَْلِياَء  ditulis karāmatul-auliyā′ 

IV. Vokal Pendek 

Fathah ditulis a, kasrah ditulis i, dan dammah ditulis u 

V. Vokal Panjang 

A panjang ditulis ā, i panjang ditulis ī , dan u panjang ditulis ū, 

masing-masing dengan tanda hubung ( - ) di atasnya. 

VI. Vokal Rangkap 

     tanpa dua titik yang dimatikan ditulis ai, ditulis dan 

fathah + wāwu mati ditulis au. 
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VII. Vokal-Vokal Pendek yang Berurutan dalam satu kata 

Dipisahkan dengan apostrof ( ′ ) 

Contoh: ااَنَْتمُْ   ditulis a′antum 

مُؤنَّثْ   ditulis mu′annaś 

VIII. Kata Sandang Alif + Lam 

A. Bila diikuti huruf qamariyah ditulis al-Contoh: القرأن ditulis 

al-Qur′ān 

B. Bila diikuti huruf syamsiyyah, huruf 1 diganti dengan huruf 

syamsiyyah yang mengikutinya. 

Contoh:  ْيْعَه  ditulis asy-Syī‛ah الش ِ

IX. Huruf Besar 

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD 

X. Kata dalam Rangkaian Frasa atau Kalimat 

A. Ditulis kata per kata, atau 

B. Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dalam rangkaian 

tersebut. Contoh: َشَيْخُ الِإسْلام ditulis Syaikh al-Islām atau 

Syakhul-Islām. 
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ABSTRAK 

 

Tenun yang dibuat dengan menggunakan Alat Tenun Bukan 

Mesin atau yang sering disebut dengan tenun ATBM, merupakan 

warisan budaya Indonesia yang telah ada sejak dulu dan saat ini hanya 

ada beberapa daerah saja yang masih melestarikan salah satunya yaitu 

di daerah Pekalongan. Seiring dengan perkembangan zaman dan 

semakin ketatnya persaingan, pengrajin tenun ATBM di Kota 

Pekalongan mulai mengalami penurunan. Namun, diantara beberapa 

UKM tenun ATBM Kota Pekalongan, Ridaka merupakan salah satu 

unit usaha tenun yang unggul dan masih berdiri sejak tahun 1940 hingga 

sekarang. Penjualan produknya tidak hanya berada pada wilayah 

Indonesia, tetapi hampir 60% hingga 70% penjualan produknya 

diekspor ke luar negeri seperti Italia, Jepang, Perancis, Dubai, Qatar, 

Australia, dan juga Singapura. Bahkan di situasi seperti saat ini, Ridaka 

masih mampu untuk meningkatkan pendapatan penjualannya. Bisnis 

yang dijalankan oleh Ridaka tentunya tidak berjalan dengan sendirinya, 

melainkan dengan melakukan beberapa upaya atau strategi sehingga 

membuat usahanya masih tetap bertahan hingga sekarang. Dari hal 

tersebut penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi 

bisnis yang diterapkan oleh Ridaka untuk memertahankan eksistensi 

usahanya, serta melihat strategi tersebut dari perspektif ekonomi Islam. 

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (field research), 

dengan menggunakan dua jenis data yaitu data primer dan data 

sekunder. Teknik pengumpulan datanya dengan wawancara, observasi, 

dan dokumentasi. Selanjutnya data yang diperoleh dianalisis dengan 

menggunakan analisis deskriptif. 

Hasil dari penelitian ini menyatakan bahwa dalam 

mempertahankan eksistensi (keberadaan) usahanya, Ridaka 

menggunakan beberapa strategi yang meliputi: strategi konsentrasi, 

pengembangan produk, pengembangan pasar, inovasi, strategi integrasi 

vertikal ke depan, strategi diversifikasi konsentrik, dan juga 

menerapkan strategi dalam setiap bidang fungsionalnya yang meliputi 

strategi operasi, strategi sumber daya manusia, strategi keuangan, serta 

strategi pemasaran. Keberhasilan bisnis yang dijalankan Ridaka tidak 

hanya bergantung pada strategi tersebut. Akan tetapi, Ridaka mencoba 

memberikan manfaat bagi lingkungan maupun masyarakat sekitar, dan 
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tidak meninggalkan nilai-nilai aturan Islam dalam menjalankan strategi 

bisnisnya. 

 

Kata kunci : Strategi Bisnis, Strategi Bisnis Islam, UKM. 
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