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TRANSLITERASI

Adalah suatu upaya penyalinan huruf abjad suatu bahasa ke dalam huruf
abjad bahasa lain. Tujuan utama transliterasi adalah untuk menampilkan kata-
kataasal yang seringkali tersembunyi oleh metode pelafalan bunyi atau tajwid
dalam bahasa arab. Selain itu, transliterasi juga memberikan pedoman kepada para
pembaca agar terhindar dari “salah lafaz” yang bisa menyebabkan kesalahan
dalam memahami makna asli kata-kata tertentu.

Dalam bahasa arab, “salah makna” akibat “salah lafaz” gampangterjadi
karena semua hurufnya dapat dipandankan dengan huruf latin. Karenanya, kita
memang terpaksa menggunakan ‘“konsep rangkap” (ts, kh, dz, sy, sh, dh, th, zh,
dan gh). Kesulitan inimasih ditambah lagi dengan proses pelafalan huruf-huruf
itu, yang memang banyak berbeda dan adanya huruf-huruf yang harus dibaca

secara panjang (mad). Jadi transliterasi yang digunakan adalah:

I = a J=1z S =
<=5 o =S .
Qo= ot Uk = gy J

S o= s u= = sh ¢

z =] o= = d o

z = nh L =th 2

¢ = kh L = zh °

2= d g = ¢ s

3 = dz ¢ =gh @

o= < = f
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ABSTRAK

Tingginya pengguna internet di dunia maupun di Indonesia menjadikan
media ini sebagai sarana memasarkan produk suatu perusahaan, salah satunya
adalah Miulan Hijab Semarang. Kajian ini dilatarbelakangi adanya media internet
sebagai sarana pemasaran yang menunjang banjirnya order dari Miulan Hijab.
Akan tetapi disini peneliti menumukan adanya hal yang berlainan dengan teori
dalam hal pemasaran. Judul dari penelitian ini adalah “Analisis Implementasi
Internet Marketing Sebagai Strategi Pemasaran Produk (Studi Kasus Pada Miulan
Hijab Semarang)”. Penelitian ini bertujuan untuk: 1) Mengetahui penerapan
strategi pemasaran yang diterapkan Miulan Hijab. 2) Mengetahui kelebihan dan
kekurangan penggunaan internet dalam penerapan strategi pemasaran Miulan
Hijab.

Penelitian ini merupakan jenis penelitian lapangan, dengan menggunakan
jenis sumber data skunder yang didapat dengan menggunakan dokumen dan
sumber data primer yang diperoleh dari hasil wawancara dan observasi terhadap
perusahaan Miulan Hijab. Setelah data terkumpul, selanjutnya data tersebut diolah
dan dianalisis dengan menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif.

Berdasarkan dari hasil penelitian menyatakan: 1) Strategi pemasaran
internet (internet marketing) yang diterapkan oleh Miulan Hijab yaitu melalui
jejaring sosial (social media) menggunakan promotionmix yaitu periklanan,
humas dan publikasi, promosi penjualan, penjualan pribadi, penjualan langsung.
Strategi pemasaran internet marketing Miulan Hijab dengan cara penetrasi pasar
dan pengembangan pasar. 2) Kelebihan dan kekurangan penggunaan internet
(social media) dalam penerapan strategi promosi pada Miulan Hijab sebagai
berikut: 1) Media promosi intensif yang terjangkau tapi dapat menjangkau.
Maksudnya biaya promosinya murah tapi efeknya luas dari berbagai kalangan dan
juga daerah. Pelanggan pun bisa akses inforomasi tentang Miulan Hijab dengan
mudah. Sehingga menjadi media pendekatan yang efektif antara perusahaan
dengan pelanggan. Setiap media sosial yang digunakan mempunyai karakteristik
berbeda yang dapat dioptimalkan dengan baik. 2) Customer Service tidak mampu
menjawab semua pertanyaan yang masuk karena banyaknya pesan, sehingga
harus memilah pertanyaan yang harus dijawab terlebih dahulu. Adanya akun-akun
yang mengatasnamakan Miulan Hijab dan perusahaan ini haruslah menambah
tenaga ahli untuk melengkapi pemasarannya melalui internet.

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Internet, Miulan Hijab, Sosial Media.
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