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MOTTO 

 

ةٍ مََِةُ مَثَلُ الَّذِينَ يُ نْفِقُونَ أمَْوَالََمُْ فِ سَبِيلِ اللَّهِ كَمَثَلِ حَبَّةٍ أنَْ بَتَتْ سَبْعَ سَنَابِلَ فِِ كُلِّ سُنْبُ لَ 
  حَبَّةٍ وَاللَّهُ يُضَاعِفُ لِمَنْ يَشَاءُ وَاللَّهُ وَاسِعٌ عَلِيمٌ 

Perumpamaan (nafkah yang dikeluarkan oleh) orang-orang yang 

menafkahkan hartanya di jalan Allah adalah serupa dengan sebutir 

benih yang menumbuhkan tujuh bulir, pada tiap-tiap bulir seratus biji. 

Allah melipat gandakan (ganjaran) bagi siapa yang Dia kehendaki. 

Dan Allah Maha Luas (karunia-Nya) lagi Maha Mengetahui.” (QS. Al 

Baqarah: 261) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

HURUF ARAB KE HURUF LATIN 

Transliterasi merupakan hal yang penting dalam skripsi 

karena pada umumnya banyak istilah Arab, nama orang, judul  buku, 

nama lembaga dan lain sebagainya yang aslinya ditulis  dengan huruf 

Arab harus disalin ke dalam huruf Latin. Untuk  menjamin 

konsistensi, perlu ditetapkan satu transliterasi sebagai berikut:  

A. KONSONAN 

 

Dalam bahasa Arab, konsonan dibaca dengan aturan-

aturan tertentu. Untuk memandu dalam pembacaan konsonan 

tersebut, diperlukan ilmu Morfologi Arab (sarf) dan sintaksis 

Arab (nahw). 

 Dl ض A ء

 Th ط B ب

 ‘  ع T ت

 Gh غ Ts ث

 Dz ظ J ج

 F ف H ح

 Q ق Kh خ

 K ك D د

 L ل Dz ذ
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 M م R ر

 N ن Z ز

 W و S س

 H ها Sy ش

 Y ي Sh ص

 

B. VOKAL 

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, 

terdiri atas vokal tunggal atau monoftong dan vokal rangkap 

atau diftong. Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya 

berupa tanda atau harakat, transliterasinya sebagai berikut:  

  َ  A 

  َ  I 

  َ  U 

 

C. DIFTONG 

Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa 

gabungan antara harakat dan huruf, transliterasinya berupa 

gabungan huruf, yaitu 

 AY : ايَْ 

 AW : اوَْ 
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D. SYADDAH 

Dilambangkan dengan konsonan ganda,  

Misalnya: الطية 

E. KATA SANDANG  

  Kata Sandang (ال ...) Kata sandang( ال ...) ditulis 

dengan al-. Misalnya الصناعه   

F. TA’ MARBUTHAH 

 Transliterasi untuk ta marbuthah ada dua, yaitu: ta 

marbuthah yang hidup atau mendapat harkat fathah, kasrah, 

dan dhammah, transliterasinya adalah [t]. Sedangkan ta 

marbuthah yang mati atau mendapat harkat sukun, 

transliterasinya adalah [h]. misalnya   المعيشة 
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ABSTRAK 

 

Judul  : ANALISIS PENGARUH RELIGIUSITAS TERHADAP 

PERILAKU KONSUMTIF SANTRI DI PESANTREN 

AL-HIKMAH TUGUREJO SEMARANG 

Penulis :  Atina Atiyatal Mahmudah 

NIM :  132411102 

 

 Penelitian ini dilatarbelakangi oleh aspek religiusitas santri di 

pesantren Al-Hikmah Tugurejo Semarang, Apakah aspek religiusitas 

seseorang berpengaruh terhadap perilaku konsumtifnya. Selain itu 

penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 

religiusitas terhadap perilaku konsumtif santri di Pesantren Al-Hikmah 

Tugurejo Semarang.  

Desain penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif  

dan teknik analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

regresi sederhana. Sedangkan  teknik pengambilan sample 

menggunakan teknik random sampling yang disebar kepada 119 

responden. Item kuesioner terdiri dari 9 item pertanyaan religiusitas 

dan 20 pertanyaan perilaku konsumtif. 

Hasil pengujian menunjukkan validitas beberapa item 

kuesioner  dapat disimpulkan bahwa rhitung keseluruhan indikator yang 

diuji bernilai positif dan lebih besar dari nilai rtabel mempunyai 



xii 

signifikansi <0,05. Sedangkan hasil reliabilitasnya menggunakan 

metode aplpha cronbach menghasilkan variabel x sebesar 0,716 dan 

variabel y sebesar 0,731 artinya memiliki koefisien alpha lebih besar 

daripada 0,60 menunjukkan bahwa tes tersebut acceptable. 

Hasil korelasi/hubungan (R) menunjukkan bahwa pengaruh 

variabel X terhadap variabel Y adalah sebesar 33,9%  berarti bahwa 

variable x mampu mempengaruhi variable y sebesar 33,9% sedangkan 

sisanya dipengaruhi oleh variabel lain selain religiusitas. Nilai t hitung 

sebesar =3,633 dengan nilai signifikansi 0,000 <0,05, maka Ho ditolak 

dan Ha diterima, yang berarti ada pengaruh variabel religiusitas (X) 

terhadap variabel perilaku konsumtif (Y). 

Kata Kunci: Religiusitas, Perilaku Konsumtif 
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