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MOTTO 

 

 فَانصَبْفَرَغْتَفَإذَِا

 

“Makaapabilakamutelahselesai (darisesuatuurusan), 

kerjakanlahdengansungguh-sungguh (urusan) yang lain” 

( Q.S Al Insyirah: 7 ) 

Jadi apabilakamutelahselesaidalamurusan, 

lakukanlahibadahdengansungguh- sungguh. 

Lakukanlahibadahsampaidirimumerasalelah dan 

apabilakamutelahselesaidarisalatmaka bersungguh-sungguhlahkamu 

di dalamberdoa, 
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ABSTRAK 

Dari berbagai produk Simpanan yang disalurkan oleh KSPPS 

Arthamadina kepada masyarakat, Tabungan Investama dengan akad 

mudharabah adalah paling banyak yang diminati nasabahnya. 

Sedangkan ada produk lain yang  lebih unggul beserta dengan hadiah-

hadiah. Akan tetapi produk Simpanan Investama lebih banyak yang 

diminati nasabah. Karena produk Simpanan Investama diajukan untuk 

membantu mitra dalam investasi. Produk Simpanan Investama ini 

adalah produk penghimpun dana dari masyarakat yang bertujuan 

untuk mengembangkan jumlah nasabah yang berpartisipasi di KSPPS 

Arthamadina. Sehingga KSPPS Arthamadina selalu melakukan 

Strategi Pemasaran terhadap masyarakat. 

Pada dasarnya produk Simpanan Investama bisa diambil 

sewaktu-waktu. Bagi hasil untuk Simpanan Investama sangat 

kompetitif dan banyak diminati oleh masyarakat. Strategi pemasaran 

yang dilakukan juga baik karena masih bisa dijangkau oleh petugas 

bagian pemasaran kepada masyarakat. Untuk itu penulis membahas 

tentang Strategi Pemasaran pada Produk Simpanan Investama dalam 

Menarik  Minat Nasbah untuk Menabung ( Studi Kasis di KSPPS 

Arthamadina Banyuputih ). 

Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan dengan 
pendekatan kualitatif. Sumber data yang diperoleh adalah data primer dan 

data sekunder dengan metode pengumpulan data. Adapun pengumpulan data 

yng diperoleh melalui wawancara dan dokumentasi melalui tanya jawab 

dengan karyw KSPPS Arthamadina, dari data yang diperoleh dapat di 

analisis dengan metode deskriptif analisis. Data-data yang diperoleh 

kemudian dituangkaan dalam bentuk kata-kata yng jelas dan realistis. 

Hasil penelitian yang dilakukan oleh penulis dapat disimpulkan 

bahwa Simpanan Investama adanya jemput bola sehingga nasabah mudah 

untuk menabung tidak perlu datang ke kantornya, pelayanan marketing yang 

ramah sehingga membuat nasabah lebih nyaman. Strategi pemasaran yang 

dilakukan KSPPS Arthamadina dengan menggunakan bauran pemasaran 

yang mencakup 4P yaitu product, price, place, dan promotion.  

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Simpanan Investama, 

Mudharabah. 
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