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 “Hai orang-orang yang beriman, berzdikirlah (dengan menyebut nama) Allah, 
zikir yang sebanyak-banyaknya.” 

 
(QS. Al-Ahzab : 41)1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                
1 Al-Quran in Word 



v 
 

 
 

PERSEMBAHAN 

Dengan bangga dan bahagia, skripsi ini penulis pesembahkan untuk : 

* Kedua orang tuaku, ibuku tercinta ( Muntafiroh ) dan bapakku tersayang 

(Kasiyo) terima kasih atas kasih sayang, perhatian, doa dan perjuangan ibu 

dan bapak lakukan demi menjadikan penulis menjadi sarjana. 

* Adikku ( Denny ) terima kasih adikku satu-satunya ini, yang telah setia 

menghantarkan bolak-balik dan kasih sayang serta doanya. 

* Orang terdekatku  ( mbak nir, om khafid,om mudi, tante istiyah, mbak 

dina, mbak yeni, mas jojok dan mas ari ) serta keponakanku ( radit ) yang 

selalu menghiburku terima kasih atas kasih sayang, doa dan perhatiannya. 

* Buat adeku Almh. M. Azriel Nur Islami semoga Allah memberikan tempat 

yang istimewa disisiNya. 

* Teman-temanku Damri 04 khususnya ( citra, mbak sita, pepy, ayuk, ida, 

winda) terima kasih karena selalu setia mendengarkan keluh kesah dalam 

pembuatan skripsi ini. 

* Teman-temanku seperjuangan EiA community ’08 kalian istimewa 

terutama ( anes, ery, emy, umi olip, uni aizul, lala, asyiroh, mbak lala, 

mbak ulfa, mas afif, Jeky, mas irfan, khafid, wafa, cholid, irham, abah, 

ifan, alwi) terima kasih atas persahabatan yang tulus yang kalian berikan 

selama ini. 

* Teman-teman Separo Sma8 ( Erin, Elya, Sisil, Susi, Dian Ika, Sri budi, 

Mitha, Heny) terima kasih doa dan semangat yang kalian berikan. 



vi 
 

* Rekan-rekan TPQ Abu Bakar ( Pak khotib, bu lia, mbak tia, mbak dwi, 

pak ochim, bu nurul, mbak fathul, mbak mut ) dan Santri-santri ku A2 

terima kasih atas kebersamaan, perhatian dan doa rekan-rekan dalam 

penyelesaian skripsi ini. 

* Adik-adiku Ceria (mas yoga, jalil, intan, iwang, alfi, adam, andre, septian, 

wulan,tika, rafika, sany, dini) terima kasih doanya. 

* Rekan-rekan An-niswa (mas yan, mbak aniq, mbak intan, mbak jannah, 

muyas, ika, diyah, itsna, kartika, aninun, nita, ilham, salis dkk) terima 

kasih doanya. 

* Rekan-rekan IKANMAS ( lis fitriya, mas kiki, hanif, kang Arif Sj, mas 

anif, mbak aisyah, gilang, ika galih, iin) terima kasih atas kebersamaan, 

perhatian dan doannya selama ini. 

* Rekan-rekan LMN Jateng (mas yan, kak idris, kak idrus, kak aidrus, hadi, 

fitra, bung Zulfikar, susi, kak arif hakim) terima kasih atas bantuan dan 

doa kalian dalam penyelesaian skripsi ini. 

* Almamaterku tercinta fakultas syari’ah IAIN Walisongo Semarang. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



vii 
 

DEKLARASI 

 
 
 

Dengan penuh kejujuran dan tanggung jawab, Penulis 
menyatakan bahwa skripsi ini tidak berisi materi yang 
telah pernah ditulis oleh orang lain atau diterbitkan. 
Demikian juga skripsi ini tidak berisi satu pun pikiran-
pikiran orang lain, kecuali informasi yang terdapat dalam 
referensi yang dijadikan bahan rujukan. 
 

 
 
 
 Semarang,   Mei 2013 
 Deklarator, 

 
 
 
 

Eka Kiki Muliawati 
NIM. 082411021 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



viii 
 

ABSTRAK 
 

Dewasa ini, telekomunikasi memegang peranan penting dan strategis 
dalam kehidupan manusia. Indonesia merupakan Negara berpenduduk muslim 
terbesar di dunia hampir 85% yang tersebar dari Sabang sampai Merauke. Oleh 
karena itu, merupakan salah satu peluang perusahaan telekomunikasi seperti PT 
TELKOM tbk melalui layanan selulernya Flexi untuk mengembangkan 
produknya di antaranya produk konten Islami. Penelitian ini bertujuan menguji 
apakah konten Islami berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen dalam 
pembelian handphone Nexian C900 di Flexi Center Semarang. 

Penelitian ini termasuk jenis penelitian Kuantitatif. Data yang digunakan 
adalah data primer dan data sekunder. Pengambilan sampel adalah sample 
accidental. Populasinya adalah Semua orang yang memiliki minat konten Islami 
di Flexi Center Plaza Simpang 5 Semarang. Kuesioner didistribusikan kepada 
responden yang berkunjung di Flexi Center Plaza 5 Semarang sebanyak 100 
responden. Kemudian metode yang di gunakan untuk mengumpulkan data 
menggunakan wawancara, kuesioner dan dokumentasi, teknis analisis data yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas dan reliabilitas instrumen, 
analisis regresi linear, dan uji hipotesis. 

Hasil olahan statistik yang dibantu dengan dengan program SPSS 16.0 for 
widows menunjukan bahwa pengaruh variabel independen (konten Islami) 
terhadap variabel dependen (minat beli konsumen) mampu memberikan 
sumbangan sebesar 35,1%, sedang yang 64,9%, sisanya di jelaskan variabel lain 
yang tidak dimasukkan dalam model ini (tidak diteliti) atau dijelaskan variabel 
lain yang tidak dimasukkan dalam penelitian ini. Variabel tersebut antara lain 
berada pada Harga, Warna (corak), Model, dan Kemasan maupun variabel 
lainnya. Hasil uji empiris pengaruh antara konten Islami terhadap minat beli 
konsumen, menunjukkan nilai t hitung 7,281 dan p value (sig) sebesar 0,000 yang 
di bawah 5%, dengan menggunakan tingkat alpha 5%, maka posisi nilai 
probabilitasnya berada dibawah Alphanya. Hal ini berarti bahwa terdapat 
pengaruh yang signifikan antara konten Islami terhadap minat beli konsumen. 
Dari hasil penelitian tersebut diharapakan bermanfaat bagi semua pihak terutama 
dalam meningkatkan minat beli konsumen. 
 
Kata kunci : Konten Islami, minat beli konsumen 
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