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ABSTRAK

Pemasaran sangat menentukan suatu perusahaanpaietugaannya. Oleh
karena itu, memerlukan strategi yang jitu dan stiapemasaran syariah dapat
memberikan pandangan yang lebih baik mengenai mearasBMT NUS Cab.
Manyaran Semarang mencoba menerapkan strategi @pemasyariah. BMT NUS
Cab. Manyaran mengalami perkembangan yang cenddnuggi dan penyaluran
pembiayaan lebih besar dibanding dengan kantorngalznnya. Serta mengalami
perkembangan baik dalam meningkatkan jumlah anggutaduk yang diutamakan
yaitu tabungarwadi’ah dan pembiayaamudharabahkarena kedua produk banyak
diminati nasabah. BMT NUS Cab. Manyaran dalam panaasiya mengalami
kendala dan diperlukan cara untuk dapat mengaesidia tersebut agar proses
pemasaran berjalan baik. Rumusan masalah yaituirbaga strategi pemasaran
syariah dan bagaimana cara mengatasi kendala daéanasaran di BMT NU
Sejahtera Cab. Manyaran Semarang? Penelitian inujban untuk mengetahui
strategi pemasaran syariah yang diterapkan oleh BMTSejahtera Cab. Manyaran
Semarang dan untuk mengetahui cara mengatasi keyaia dihadapi.

Metodologi penelitian menggunakan data dari dokutase BMT NUS Cab.
Manyaran Semarang dan juga wawancara dengan pikak NBUS Cab. Manyaran
Semarang. Metode analisis data yang digunakan dadsralitian ini adalah analisis
deskriptif dengan pendekatan kualitatif yaitu ddéda yang dikumpulkan akan
diuraikan dan dianalisis dengan cermat, tepat telamah.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategnpsaran BMT NUS Cab.
Manyaran Semarang menggunakan prinsip syariabidaidilihat dari berbagai jenis
produk yang ditawarkan menggunakan sistem daniprgysriah terutama tabungan
wadi'ah dan pembiayaamudharabahyang kedua produk tersebut memberikan
manfaat, kemudahan bagi kedua belah pihak, temgag nwyamantarget market
yang sesuai dengan apa yang diutamakan, pelayamanbaik serta promosi yang
sesuai syariah atau tidak berlebihan dan jujuraiBedidasari konsep 4Rroduct
price, place and promotion Strategi pendekatan pemasaran dilakukan dengan c
meluruskan niat, memperluas jaringan, jemput badda media melalui komunikasi
dari mulut ke mulut, pengajian, daloor to door Dalam mengatasi kendala yang
dihadapi, BMT NUS Cab. Manyaran Semarang melakukara seperti inovasi
produk, mengembangkan SDM, memperbaiki sistem attyromosi yang ada, dan
menghadapi persaingan dengan sehat. Cara tersetahl sukup baik, hanya perlu
perhatian yang lebih.

Kata Kunci : Strategi pemasaran syariah, produlirighnwadi’ah dan pembiayaan
mudharabahcara mengatasi kendala.
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