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Artinya:  “Maka makanlah yang halal lagi baik dari rezeki yang telah diberikan 

Allah kepadamu, dan syukurilah nikmat Allah, jika kamu hanya 

kepada_Nya saja menyembah .”( Q.S An-Nahl : 114) 
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ABSTRAK 

Ketatnya persaingan bisnis industri kosmetik menuntut perusahaan untuk 
lebih mengetahui hak-hak konsumen, yaitu meningkatkan produk-produk 
kosmetik yang bermutu dan aman, serta diperlukan usaha salah satunya dengan 
melakukan kegiatan periklanan. Salah satu hak konsumen itu adalah adanya 
informasi label halal pada produk kosmetik Wardah. Label halal adalah jaminan 
yang diberikan oleh suatu lembaga yang berwenang semacam LP POM MUI 
untuk memastikan bahwa suatu produk itu sudah lolos pengujian kehalalan. 
Periklanan merupakan alat persuasif atau alat untuk membujuk juga untuk 
mendapatkan pesan atau image. Dalam penelitian ini menjelaskan masalah apakah 
ada pengaruh label halal dan periklanan terhadap keputusan pembelian produk 
kosmetik Wardah. Penelitian ini bertujuan untuk menguji secara parsial atau 
simultan bagaimana label halal dan periklanan berpengaruh terhadap keputusan 
pembelian produk kosmetik Wardah. 

Setelah penelitian ini dilakukan, diharapkan akan memberikan manfaat 
bagi beberapa pihak, diantaranya adalah memberikan masukan dan informasi 
terhadap perusahaan kosmetik, terutama manager pemasaran dalam menentukan 
kebijakan mengenai label halal dan periklanan yang paling tepat agar dapat 
mempengaruhi keputusan pembelian produk kosmetik Wardah. 

Dalam penelitian ini data yang digunakan adalah data primer dan data 
sekunder. Teknik yang digunakan untuk pengambilan sampel adalah sampel acak 
(simple random sampling). Metode yang digunakan untuk mengumpulkan data 
menggunakan kuisioner atau angket dan dokumentasi. Teknik analisis data yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah uji validitas dan reliabilitas, analisis regresi 
linier berganda dan uji asumsi klasik. 

Hasil uji t untuk variabel label halal (X1) diperoleh nilai t hitung 4,045 
dan t tabel sebesar 0,1975. Hal ini berarti t hitung lebih tinggi dari pada t tabel, 
sedangkan signifikansi 0,000. Karena t hitung lebih tinggi daripada t tabel dan 
signifikansi 0,000 < 0,05 maka label halal secara signifikan berpengaruh terhadap 
keputusan pembelian produk kosmetik Wardah. Sedangkan variabel periklanan 
(X2) diperoleh nilai t hitung 1,496 sedangkan t tabel 0,1975. Hal ini berarti t 
hitung lebih besar dari pada t tabel, sedangkan nilai signifikansi 0,138. Karena 
nilai t hitung lebih besar dari pada t tabel dan nilai signifikansi 0,138 > 0,05 maka 
H0 ditolak dan menerima HA. Maka terbukti periklanan berpengaruh signifikan 
terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Wardah. Dari uji F test, didapat F 
hitung adalah 13,822 dengan tingkat signifikansi 0,000. Karena probabilitas 
(0.000) jauh lebih kecil dari 0,05, maka label halal dan periklanan berpengaruh 
signifikan terhadap keputusan pembelian produk kosmetik Wardah. 
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